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Stale vice zajemcu vyhledava nové bydleni na
internetu. Prumérny vék kupujicich novych bytu se
diky rekordné dostupnym hypotékam snizuje

23.4.2015, Praha — Zhruba polovina vSech zajemci o nové bydleni se o nabidce
developera dozvi z internetu. Souvisi to s nartistem skupiny mladych klientt, kteri diky
rekordné nizkym udrokiim hypoték a jejich dostupnosti dosahnou na vlastni bydleni
mnohem snadnéji nez drive. Tyto a dalSi zajimavé zavéry vyplyvaji z nejnovéjsi analyzy
klientského chovani spoleénosti CENTRAL GROUP, ktera je nejvétSim rezidenénim
developerem a investorem nové bytové vystavby v Ceské republice.

Kontinualni prizkum mezi zajemci o nové bydleni provadi CENTRAL GROUP od 1. zafi loriského
roku. Do 23. dubna letoSniho roku se prizkumu zucastnilo jiz témér 3.200 respondentu, ktefi
poptavali nejméné jednu nemovitost z nabidky spole¢nosti.

Internet dominuje, smysl dalSich mediatypu pro developery je do budoucna otazkou

Z dat vyplyva, Ze zhruba polovina vSech zajemct o nové bydleni se o nabidkach developer dozvi
z internetu. Naopak informace z dal$ich tradi¢nich marketingovych nastroju, jakymi jsou napfiklad
outdoorové nosiCe, tisténa inzerce, reklamni spoty v radiu nebo veletrhy, Cerpa jen desetina
poptavajicich. Zbyvajicich vice nez 30 % zajemcu si informace obstarava z dalSich zdroji zcela
mimo marketing developeru. Jedna se zejména o osobni doporuceni pratel a znamych nebo zajem
vyplyvajici z dlouhodobé znalosti developera, pfipadné pfimo konkrétni lokality projektu.

(viz graf €. 1 niZe)

Kde se zajemci o nabidce developera dozvédéli?

49% (n =3182 respondenti)
17%
11%
7% 6% 5%
[] N
- - [ —

internet znaji doporuceni, bydlivlokalitté OOH nosite tisténd inzerce pfitomnostv ostatni a
developera reference projektu (higboardy, médiich, PR nezjistény

CLV) zdroj



»Rostouci vyznam internetu v inzerci developert( sledujeme dlouhodobé. Neni divu, lidé totiz pri
vybéru noveho bydleni predev§im srovnavaji. A pouze internet jim umoZriuje transparentné
porovnat nabidky zcelého trhu béhem nékolika minut,“ fikda DuSan Kunovsky, pfedseda
predstavenstva CENTRAL GROUP.

| pro developery je internet logicky hlavnim marketingovym nastrojem, a to jak klasicka inzerce na
realitnich portalech, nasazeni grafickych i textovych banneru, tak i vykonnostni online marketing
nebo lead generation projekty. Jakoukoli z téchto investic Ize totiz velmi dobfe zacilit a pfedevdim
zméfit jeji konkrétni efekt. V tom tradi¢ni mediatypy zaostavaji.

JPodivame-li se na vliv dalSich marketingovych nastroji, zejména tisténé inzerce a venkovnich
reklamnich nosicd, je do budoucna velkou otazkou, jaky bude jejich skute¢ny pfinos. V oboru
nemovitosti totiz na rozdil od jinych produktu hraje velkou roli také dlouhodoba znalost znacky,
konkrétni lokality a povést developera,” dodava Kunovsky.

Za pravdu mu dava i dalSi ukazatel, kterym je ) . e v v o
. o o ak zajemci nejcastéji kontaktuji

zplUsob kontaktovani developera zajemcem. developera?

Témér Ctyfi pétiny vSech zajemcu o nemovitost (n - 3182 respondent )

totiz developera kontaktuji opét prostfednictvim

internetu, nejCastéji vyplnénim kontaktniho

formulafe na strankach developera nebo

emailem. PFiblizné 17 % poptavajicich vyuZzije

telefonu a zbylych zhruba 5 % sazi na osobni

telefon
17%

osobni

navstévu. V pfipadé CENTRAL GROUP to internet “OQ;E‘“
znamena bud navstévu na klientském centru nigfjltr:ih
v sidle spoleCnosti, nebo vjedné z Sesti zafizen)

. ’ . ;s . ” 78%
ukazkovych nemovitosti pfimo v realizovanych

lokalitach.

Roste podil mladsich zajemcu

Rist vyznamu internetu coby prodejniho i komunikaéniho nastroje zcela jisté souvisi i se
snizovanim primérného véku kupujicich. Dlouhodobé je mezi kupujicimi novych bytl nejCastéji
zastoupena skupina klientd mezi 32-40 roky. V souvislosti s rekordné nizkymi uroky hypoték a
jejich rostouci dostupnosti ale zejména v poslednim roce velmi dynamicky roste také segment
kupujicich ve véku 22-30 let. Ti se soustfedi zejména na cenové dostupnéjSi a mensi byty v
okrajovych lokalitach, zatimco ,starSi“ zajemci se stale Castéji rozhlizeji také po projektech v SirSim
centru mésta.

~Jen v poslednim roce primérny vék kupujicich novych byti od CENTRAL GROUP poklesl zhruba
o dva roky, z dlouhodobych 36,7 roku na 34,9 roku v roce 2014. To potvrzuje rostouci skupinu
mladych klienti a oCekavame, Ze primérny vék kupujicich letos opét poklesne,“ pfedpovida
Kunovsky. Rostouci vyznam internetu pak podle néj pfinasi jesté jedno dalsi velmi dulezité
pozitivum — vy8§i naronost zakaznikl na kvalitu. ,Zejména v segmentu novostaveb plati, Ze
kupujici jsou dnes informovanéjsi a poucenéjsi nez kdykoli pfedtim. Chté nechté to vyviji tlak na
developery, kteri si dnes jiz nemohou dovolit prodavat nekvalitni produkt. Alespori ne takovi, kteri

chtéji na trhu uspét dlouhodobé,“ uzavira DuSan Kunovsky.



Pro vice informaci nas mulzZete kontaktovat na e-mail: media@central-group.cz nebo telefonicky: Milan Jankovsky — tiskovy mluvci
(+420 602 124 696), ktery muze také zprostfedkovat jednani s vedoucimi pracovniky CENTRAL GROUP nebo jejich vyjadreni.
Podrobné informace o spole¢nosti CENTRAL GROUP a jeji nabidce naleznete na www.central-group.cz, kde je také sekce Pro média a
sekce 12 duvodu pro CENTRAL GROUP.

CENTRAL GROUP je jednoznagné nejvétsim rezidenénim developerem a investorem nové bytové vystavby v Ceské republice.
Potvrzuje to i statistika prestizniho mezinarodniho magazinu ClJ (Construction & Investment Journal), ktery firmu zaradil mezi desitku
nejvétsich rezidenénich developerli ve stfedni a vychodni Evropé. Za 21 let svého plsobeni firma dokongila jiz 135 rezidencnich
projekt a prodala vice nez 11.000 novych bytl, dom0 a parcel. Na vSechny své byty a rodinné domy poskytuje Garanci nejlepsi ceny.
To znamen4, Ze pokud nékdo najde srovnatelnou nemovitost s lepSi cenou oproti nabidce CENTRAL GROUP, firma cenu dorovna a
jesté pfida bonus ve vysi 100.000 K¢.

Spole¢nost dlouhodobé vykazuje stabilni zisk, rostouci podil na trhu a pro svou €innost nepotfebuje Zadny bankovni uvér. Za dobu
svého pusobeni koncern CENTRAL GROUP uhradil ¢eskému statu jen na pfimych danich jiz vice nez 1,7 miliardy korun. Vyznamné
prostfedky vénuje spolecnost také na obecné prospésné ucely (napfiklad na vysadbu zelené nebo na realizaci vefejnych komunikaci a
inZzenyrskych siti pro méstské ¢asti a obce v mnoha desitkach miliond K& ro¢né) a také na charitativni ¢innost (napfiklad Nada¢nimu
fondu pro zdravi déti zfizenému ve prospéch Ustavu pro pééi o matku a dité v Praze 4 — Podoli).

CENTRAL GROUP je nejen nejvétSim ¢eskym prodejcem novych bytl a domd, ale také nejaktivnéjSim investorem v rdmci akvizic
novych pozemkUl pro rezidenéni vystavbu. V sou¢asné dobé& ma nakoupené a pfipravené pozemky pro vice nez 14.000 novych bytd a
rodinnych doma. Ty planuje zafadit do prodeje v prabéhu pfistich osmi let. CENTRAL GROUP nadale intenzivné hleda a nakupuje dals$i
pozemky a brownfieldy v Praze pro vystavbu novych bytd a domda.
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